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Me	gusta	a	finales	de	2015:	560
Me	gusta	a	finales	de	2016:	749

FOTO	ACTUAL	DEL	PERFIL

13,37	%













16	de	noviembre

145	reacciones
Coincidiendo	 con	uno	de	los	talleres	
de	AISNADAL

MÁXIMAS	REACCIONES:



El	máximo alcance	corresponde	al	14	de	diciembre	con	3578	(orgánico).
No	existe	alcance	pagado.



¿De	dónde proviene	 la	gente	que	accede	a	la	página	desde	fuera	de	Facebook?

25



Lo	más visitado	en	la	biografía	o	muro



Rendimiento	de	los	distintos	 tipos	de	publicaciones	 según el	promedio	 de	alcance	y	participación



Followers finales	de	2015	209

Followers a	finales	de	2016	392

18,75%



Twitter,	a	diferencia	de	Facebook,
No	permite	establecer	estadísticas anuales.

Sólo	 registra	resúmenes	de	28	días







2016



2015:	149 seguidores

2016:	211 seguidores	

14,16	%



Las	imágenes	con	más	
“me	gusta”

coinciden	con	la	entrega	de	la	
Medalla	a	la	ciudad	de	Barcelona

y	con	la	salida
al	Prat	de	Llobregat







8.643	visitas
17	seguidores



749	“Me	gusta” 392	seguidores 211	seguidores



7	suscripciones

2.015	visualizaciones



RECOMENDACIONES



Es	necesario	evidenciar	la	importancia	de	que	nuestra	
comunidad	tenga	un	rol	activo	en	compartir	y	

comentar	las	publicaciones,	mencionarnos	como	
usuarios,	etc.	ya	que	sin	inversiónen	publicidad,	la	

visibilidad	y	alcance	es	mucho	menor.	



La	tendencia	de	2014	se	repite:	el	crecimiento	orgánico de	la	página	
está	muy	condicionado	 por	las	recomendaciones	personales	a	amigos.

Se	recomienda	estimular	a	la	comunidad	 (voluntarios	 y	seguidores)
a recomendar	la	página	entre	sus	contactos.








